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Présentation 
du Duathlon de  

St Gènies des Mourgues 



Agenda 
Présentation 

Historique 

Le programme de la journée 

Les différents classements 

Emplacement publicitaire pour les sponsors 

Les possibilités de sponsoring 

Retour sur investissement 

La presse et les photos 
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Présentation 
 Le Duathlon de St GENIES des MOURGUES est une  journée 

sportive, ludique, compétitive et familiale organisée par le 
Foyer des Jeunes.  

 Cette course relais peut être disputée soit par un seul 
concurrent, soit par équipe de 2.  

 Les coureurs à pied parcourent 7,5 kilomètres autour du 
village puis sont relayés par les cyclistes, pour une 
magnifique course tout-terrain de 17 kilomètres dans les 
bois et les carrières autour de St GENIES. 

 Une animation enfant est aussi organisée (7eme édition)  
1,2 km à pied et 3,5km en VTT  
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Historique 
 1er duathlon en 1995 
 Plus de 300 participants 

Adultes et Enfants sur  
les 4 dernières années 

 Plus de 100 bénévoles 
sur le terrain 

 Un site Internet  
http://duathlon.chez.com/ 

 Des articles dans les médias locaux (Journal et TV) 
 Des photographes professionnels pour suivre l’épreuve 
 Inscription au calendrier des « Courses hors stade » (Comité 

d’athlétisme de l’Hérault) 
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Le programme  
de la journée 

Départ de la course adulte : 10h00 

Course à pied de 7,5 Km 

Course VTT de 17 Km 

Animation Enfants (nés entre 98 et 2001) : 12h00 

Course à pied de 1,2 Km 

Course VTT de 3,5 Km 

Remise des prix, remerciements 

Apéro et repas tiré du sac 
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Le programme  
de la journée 

Le parcours : 
3 communes différentes 
Des vignes, des carrières 

et des chemins 
Une logistique de 100 

bénévoles sur le terrain 
Un support d’une 

association secouriste 
(UNASS)et de plusieurs 
médecins 

Des motos balais pour 
encadrer les coureurs 

Un point ravitaillement 
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Les différents classements 
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 Individuel 
 IVB (Individuel Vétéran groupe B homme) nés avant 1960 
 IVA (Individuel Vétéran groupe A homme) nés entre 1961 & 1970 
 ISE (Individuel Sénior homme) nés entre 1971 & 1990 
 IJU (Individuel Junior homme) nés entre 1991 & 2000 
 IFC (Individuel Féminin tous âges confondus) 

 Par Equipe 
 VEB (Vétéran groupe B homme) nés avant 1960 
 VEA (Vétéran groupe A homme) nés entre 1961 & 1970 
 SEN (Sénior homme) nés entre 1971 & 1990 
 JUN (Junior homme) (moins de 19 ans) 
 FEM (Féminin tous âges confondus) 
 Mixte (équipe mixte Homme / Femme) 

 Classement Scratch (classement général) 

Tous les enfants 
sont récompensés 



Emplacement publicitaire 
pour les sponsors 

 Banderoles, drapeaux au départ, à l’arrivée, dans le parc à vélo , … 

 Stand 

 Dossards sur les coureurs et les vélos 
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Emplacement publicitaire 
pour les sponsors 

 Nos supports pour nos sponsors : 

 Affiche dans tous les commerces locaux 

 Affiche chez les principaux  magasins sportifs 

 Flocage sur les t-shirts 

 Distribution de flyers lors des autres 
manifestations sportives VTT 

 

 Annonces par le présentateur depuis  
le car durant la course et lors de la remise des prix 
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Sponsors principaux 



Les possibilités  
de sponsoring 
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 Les lots 
 Offrir des articles promotionnels à tous les participants / gagnants : 
 T-shirt, Stylos, Gourde, matériel de vélo, équipements sportifs, … 

 Chèques Cadeaux 
 

 Associer le sponsor avec : 
 Une épreuve / un classement 

Récompenser des courses ou des vainqueurs de classements 
 Annonce durant la remise du prix avec le nom du sponsor 

 Un évènement  
Le petit déjeuner, le ravitaillement, l’apéro, … 
 

 Les financements ou les fournitures pour la course  
 Prise en charge de certains frais (Croix Rouge, Assurance,…) 
 Rubalises, bombes de marquage, dossards, … 

 

 



Retour sur investissement 
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1. Publicité auprès de plus de 350 personnes 
(sportifs et leurs familles) 

2. Associer votre marque à une épreuve 
connue et reconnue pour son sérieux et son 
engagement 

3. Implication dans la vie locale 

4. Apport de nouveaux clients potentiels 
(adultes et enfants) 

 

 

 



La Presse 
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Les Photos 1/2 
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Les Photos 2/2 
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